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La informacid economica i financera a I’'empresa

1. La comptabilitat: concepte i objectius.

2. El patrimoni empresarial: concepte, masses patrimonials d’actiu i de passiu.
3. La partida doble i la normativa comptable.

4. El cicle comptable. Concepte i fases.

5. Concepte i objectius de I'analisi d’estats financers. Confeccié dels comptes anuals. o Classificacié del balang de
situacié en masses patrimonials. Estructura del compte de pérdues i guanys.

6. Concepte, calcul i interpretacio de fons de maniobra, actiu corrent, passiu corrent, actiu no corrent i recursos
permanents.

7. El cicle d’explotacid. Calcul i interpretacié del periode mitja de maduracié (economic i financer) en relacié amb el
capital circulant minim.

8. Analisi financera: calcul i interpretacio de les ratios de disponibilitat, tresoreria (acid test), liquiditat, solvéncia (o
garantia), endeutament i estructura del deute

9. Analisi econdmica: calcul i interpretacié de la rendibilitat econdmica, la rendibilitat financera, la rendibilitat de les
vendes i I’efecte palanquejament.

Gestio financera

1. Estructura economica i financera de I'empresa i classificacio de les principals fonts de finangament: o Fonts de
finangament propi: capital, reserves i amortitzacions. o Fonts de finangament alie: préstecs, emprestits, lising, polissa
de credit, credit comercial o de proveidors, descompte d’efectes, facturatge i renting.

2. Concepte i tipologies d’inversio.
3. Meétodes de seleccioé d’inversions estatics. Calcul i interpretacié del periode de recuperacié (payback).

4. Metodes de seleccid d’inversions dinamics. Calcul i interpretacié del VAN (valor actual net) i interpretacié de la TIR
(taxa interna de rendibilitat).

Direccio estrategica i creixement empresarial
1. La direccio estrategica: concepte i procés de dissenys i presa de decisions estrategiques.
2. Conceptes de cadena de valor, avantatge competitiu i desenvolupament empresarial.

3. Factors que condicionen les decisions de localitzacid i dimensid de I'activitat
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econodmica de I'empresa.

4. Estrateégies de creixement intern i extern de 'empresa.

5. El procés d’internacionalitzacio de I'empresa.

6. PIME i multinacionals. Efectes de la globalitzacid.

El projecte empresarial

1. Idea de negoci, promotors i requisits previs.

2. l'esperit emprenedor. Perfil d’'un emprenedor.

3. Creacioé d’una empresa. Passos i continguts del pla d’empresa.

4. Viabilitat legal: eleccio de la forma juridica. Principals formes juridiques de I'empresa (empresa individual, societat
limitada, societat anonima i les cooperatives) segons costos i responsabilitat.

5. Viabilitat comercial del projecte empresarial. L’estudi de mercat. Analisi DAFO. Pla de Marketing. Estrategies per a
cada variable del marketing mix.

6. Viabilitat economica: concepte i calcul del punt mort o llindar de benefici.

7. Viabilitat financera: analisi de la inversid. Pla d’inversions i finangament.

8. Viabilitat técnica i medioambiental.
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